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Kdo jsou nasi mladi?

Predstavte si, ze stojite na rusné ulici nékterého z nasSich mést. Mijeji vas
nejriiznéjs$i mladi lidé: spéchajici studenti, hlouc¢ky znudénych, lelkujicich teena-
gertl v méstskych parcicich. Subkultura ulice. Dredafi s dfevénymi koralky. Na-
malované, nac¢esané a navonéné slecny (ale i chlapci). Budouci Stamgasti vycept
ctvrté cenové skupiny. Mladi lidé s battizky spéchajici za svymi cili. Jedno maji
spolecné: vétsinou se nikterak nesnazi podilet na zivoté nasi spolecnosti, ovliv-
novat déni kolem sebe. Jiz samotny zajem o vetfejné a politické déni je u mladych
lidi velmi nizky. Co je toho pti¢inou? A kdyby se ndhodou né¢ktery mlady ¢loveék
chtél obcansky angazovat, bude vibec veédét, jak na to, kde ma najit potiebné
informace? Tak praveé o tom je tato publikace.




Metody a cile vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zmapovat informovanost a participaci (podileni se, za-
pojeni) mladych lidi na spoleCenském a politickém déni a zaroven zjistit zajem
mladych lidi o tuto oblast. Slo o kvantitativni vyzkum uskute¢nény osobnimi
rozhovory tazatele a respondenta. Celkem bylo uskute¢néno 1061 rozhovori
s mladymi lidmi ve véku 15 — 26 let, a to po celé CR. Kazdy rozhovor trval pfi-
blizn¢ dvacet minut a realizovala ho firma Ipsos Tambor s.r.0. Praha.

To vSe se odehralo na pozadi nepfili§ povzbudivych skutecnosti, totiz ,,zne-
chuceni® mladych lidi z politiky i1 pesimistickych pocitii 0 moznostech a smyslu-
plnosti vlastniho zapojeni do véci veiejnych. Casto se objevuje nazor, Ze ,,i kdyz
se zapojim, stejn¢ nic nezmizu“. Tyto pocity mohou mnohdy piejit az v napros-
tou rezignaci. Pfitom participace na spoleCenském a politickém déni je vyznam-
nou slozkou fungovani demokratické spolecnosti.

Vyzkumnici kladli mladym lidem pfedevs§im otazky z téchto dvou oblasti:

« Informovanost mladeze o spolecenském a politickém déni — o moZnostech
podilet se na ,,vécech verejnych®:

o Jakym informa¢nim kanaliim dava mladez prednost

o Jaka je znalost a vyuziti informacnich center a portali pro mladez

o Na ktera témata se mladez hlavné zamétuje

o V kterych oblastech ma mladez dostatek (i spiSe nedostatek) informaci

« Participace mladeze na spolecenském a politickém déni:

o Zda a jakym zplsobem se ji mladez vénuje (prostiednictvim mladeznic-
kych organizaci, zdjmovych sdruzeni, détskych parlamentd, akademic-
kych senatt apod.)

o Jaké jsou rozdily mezi jednotlivymi regiony a socioekonomickymi sku-
pinami

o Co ovliviuje Groven participace

o Zda a jakym zplisobem se i€astni jinych vetejnych aktivit (v politickych
stranach, neziskovych organizacich apod.)

o Jaka je motivace mladeze podilet se na ,,vécech verejnych® — v jakych
aktivitach by se mladi lidé chtéli angazovat, které aktivity povazuji za
pfinosné

Kompletni zprava o vyzkumu je k dispozici na adrese:
http://www.vyzkum-mladez.cz/zpravy/1259754857.pdf .



Média jsou vSude kolem nas

Co tedy vyzkum zjistil o preferenci mladych lidi z hlediska konkrétnich mé-
dii? Ptes obrovsky rozvoj informacnich technologii a rozmach internetu mezi
médii, ktera mladez sleduje, dominuje stale tradicni televize. Podstatné htire
jsou na tom tisténa média - noviny, ¢asopisy, pfi¢emz nejnizsi ctenost maji mezi
mladymi lidmi regionalni a zdarma distribuované tiskoviny. Zvlastni kapitolou
jsou internetové socialni sité. Znacna cast mladeze je pouziva, jina, témet stejné
pocetna, deklaruje, Ze je nikdy nenavstévuje. Je vSak vysoce pravdépodobné, ze
sité typu Facebook budou mit stale vice uzivateld.

Celkovy ptehled podéava nasledujici graf:
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Podivame-li se na sledovanost z thlu socialnich skupin, je jasné, Ze nejvice
sleduji informacni a zpravodajské servery na internetu vysokoskolaci a studenti
VOSek, studenti stiednich $kol pak vyuzivaji nejéastéji internetové socialni sité.
Svou roli hraje i vzd&lani rodi¢t. Cim vyssi vzdélani rodicd, tim mensi sledova-
nost televize, rozhlasu a bulvarniho tisku a tim vétsi sledovanost informacnich
serverd, socialnich siti, internetovych vyhledavact a ¢tenost celostatnich denikt
typu Hospodarskych ¢i Lidovych novin.

Vyzkum se pomérné podrobné vénoval poslechovosti vybranych rozhlasovych
stanic a zde je vidét, ze vedou stanice typu Evropa 2, Impuls a Radio Kiss, kdezto
vefejnopravni Cesky rozhlas je na tom poslechové dvoj- az trojnasobné hife, jak
ukazuje tabulka.



Jaké rozhlasové stanice poslouchate?
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Dalsim informa¢nim médiem, které mladez sleduje, jsou zpravodajské a
informacni servery. Ty vyuziva 60% mladych lidi né€kolikrat tydn€ a vibec je
nevyuziva 10%. Navs§tévnost serverit mladymi lidmi, jak ukazuje nasledujici
tabulka, odpovida obecnym zjisténim z vyzkumu Net Monitoru.

Jaké zpravodajské a informacni servery na internetu sledujete?

Seznam.cz 71

Vv %
n=866 Google.cz
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Aktualne.cz
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Jiné 6

Mladi lidé jsou informovani o moznostech spolec¢enského, kulturniho i po-
litického zivota také pomoci informacnich systémut pro mladez. Ty pfinaseji
mimo jiné informace o studiu, praci a moznostech participace. Jejich vyhodou
je jednoducha dosazitelnost pies internet. Pfesto je napadna nizka znalost téchto
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informacnich systémi, jejichz typickym reprezentantem jsou Informacni centra
pro mladez. Vi o nich asi ¢tvrtina dotazovanych mladych lidi do 26 let (nejvice
VS), ale pravidelng je vyuzivaji pouze 2% mladych lidi do 26 let. Kromé z in-
ternetu védi o téchto systémech od ptatel a ze skoly. Ti, ktefi je vyuzivaji, jsou
vétsSinou spokojeni s fungovanim. Nejcastéji se zajimaji o praci, brigadu (44%),
informace z kultury, o cestovani a studium. 85% dotazanych se vyjadtilo, ze
i kdyz o podobném informaénim systému pro mladez védi, nevyuzivaji jej, pro-
toze nemaji potfebu.




Spolecensky a politicky Zivot

O zivot ve skole a ve tfid¢ jako o jakousi branu do svéta spolecenského déni
se zajima pomérné velka cast mladych lidi, ackoliv bychom zde mohli ¢ekat
zajem jesté daleko vétsi. 20% studujicich se o néj zajima podrobné a zhruba
40% zbézné. U dalsich oblasti kulturniho a spolecenského Zivota je vSak zdjem
mladych lidi podstatné nizsi, jak ukazuje tabulka.

MGzete mi prosim fici, do jaké miry se zajimate o nasledujici oblasti?

Zivot ve $kolni tfid&/ ve kole (n=680)
Politické déni v obci/ méstské asti
Rozvoj obce/ méstské ¢asti
Kulturné-spolecensky Zivot v obci/ méstské ¢asti 30 2
Politické déniv Ceské republice 35 1
Politické d&ni v Evropské unii
Politické déni ve svétd
Spolegenské a kulturni déni v Ceské republice
Spolec¢enské a kulturni déni v Evropské unii
Spole¢enské a kulturni déni ve svete 42 2

W Zajimam se podrobné B Zajimam se zbéZné tak, abych méla prehled

Zajimam se pouze okrajové B Nezajimam se vibec nebo témér vibec

B Nevi, odmiti(-a) odpovédét

Uroveri Skoly

Z vyzkumu vyplyva, ze zaci zakladnich Skol Castéji projevuji svij zajem
o déni ve skole tak, Ze sami organizuji akce Skoly ¢i se na nich jinak podileji.
Studenti vysokych kol se na druhou stranu ¢astéji ucastni setkdni s vedenim
Skoly a uciteli

Jakym zpusobem se projevuje Vas zajem o déni ve Skolni tfidé/ve Skole, kde studujete?

Organizuji/podilim se na organizaci akci tfidy nebo
Skoly (Uklid 8koly, sbér papiru, kulturni akce ve $kole,
vyzdoba $koly, navstévy seniort v domoveé seniort apod.)

Mam funkci v tfidni samospravé (predseda tfidy,
pokladnik, nasténkar apod.)
B Zaci a studenti
9 . se zajmem
v % Ucastnim se setkani s vedenim $koly a uciteli (n=540)
W VSichni zaci
L - a studenti
Pripojuji se k peticim (n=680)
Organizuji setkani s vedenim $koly a uciteli (dialog,
sdélovani potfeb a stiznosti zakt apod.)

Organizuiji petice

Jinak




Narodni registr vyzkumiu o détech a mladezi

Rozsahla a stale aktualizovana databaze
vyzkumu o détech a mladych lidech,
kterou spravuje Narodni institut deti a mladeze

www.vyzkum-mladez.cz
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Publikace byla vytvotrena na zaklad¢ vyzkumu Informovanost a participace mla-
deze provadéného spolecnosti Ipsos Tambor, s. . 0. pro Narodni institut déti a
mladeze v ramci projektu Klice pro zivot.
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